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Hypermarcas anuncia um crescimento de Receita Liquida
no 2T10 de 79%, e crescimento organico (SBS) de 18%

S3o Paulo, 9 de agosto de 2010 ¢ A Hypermarcas S.A. (BM&FBovespa: HYPE3; Reuters: HYPE3.SA;
Bloomberg: HYPE3 BZ) anuncia hoje seus resultados referentes ao segundo trimestre de 2010. Todas as
informacdes operacionais e financeiras a seguir foram elaboradas com base em nimeros consolidados e de
acordo com a Legislagdo Societéria Brasileira.

Destaques
1 Receita Liquida de R$757,9 milhdes no 2T10, 79% superior ao 2709
f Crescimentodasmesmasmarcaso d {  YS . N}y Ra {IFfSaéuv RS wmy:z y?2
1 Receita Liquida de R$1.414,7 milhdes no 1510, 75% superior ao 1509
1
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(R$ milhdes) 2T09 2T10 K 1509 1510 K
Receita Bruta 572,8 965,2 68,5% 1.062,3 1.785,7 68,1%
Receita Liquida 4231 757,9 79,2% 807,8 1.414,7 75,1%
Lucro Bruto 252,1 430,7 70,8% 4731 813,2 71,9%
Margem Lucro Bruto 59,6% 56,8% -2,8 p.p. 58,6% 57,5% -1,1p.p.
EBITDA® 116,1 154,5 33,1% 218,2 333,3 52,7%
Margem EBITDA 27,4% 20,4% -7,1 p.p. 27,0% 23,6% -3,5p.p.
EBITDA antes de Marpex @ 116,1 189,2 62,9% 2182 367,9 68,6%
Margem EBITDA antes de Marpex 27,4% 25,0% -2,5p.p. 27,0% 26,0% -1,0 p.p.
Lucro Liquido Caixa 99,8 1125 12,8% 179,1 2450 36,8%
Margem Lucro Liquido Caixa 23,6% 14,8%  -8,7 p.p. 22,2% 17,3%  -4,9 p.p.
Lucro Liquido 132,3 53,3 -59,7% 208,6 115,3 -44,7%
Lucro Liquido Caixa por A¢do 0,25 0,21 -0,04 0,45 0,48 0,03
Divida Liquida © 861,6 1.250,7 861,6 1.250,7
Disponibilidades 317,3 1.436,2 317,3 1.436,2

Os resultados do 2T10 consolidam as aquisicoes da Sapeka, Luper e Sanifill mas nao consolidam
a aquisicao da York

(1) EBITDA antesiddespesas néo reincidentes de4f8$nilhdesno 2T10 e R$8,9 milhdes no 1SV@le tabela de Reconciliagdo do EBITDA na p&gina
6HO 9.L¢5! ydSa RFa RSaLSara ynz NBAYOARSy:GSa S RS Ay@BAGAYSyid2 SY y202&8 LINEI
(3) Lucro Liquido Caixa = Lucro Liquido do exers&®nfilhdes) + despesas néo reincidentesi@&®ilhdes) + resultados de variagdo cambialfBilhdes) + Imposto
de renda e contribuicdo social ngaixa (R$8,7 milhdes) + Reversédo da Reado do AVP (B$,2milhdes).
(4) Ja ajustado para a emisséo da oferta publica de acGes encerrada em 9 de abril.
(5) Vide secgéo de Endividamento Liquido na patina
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Contexto Operacional

O segundo trimestre deste ano foi caracterizado por uma série de desafios de mercado: (i) um
desaquecimento da economia a partir de abril em funcdo do término dos incentivos fiscais de IPI, (ii)
reducéo do consumo em virtude da Copa do Mundo, (iii) safra fraca de anti-gripais em funcéo de vacinacao
massiva de H1N1 e inverno timido (iv) mudanca do regime de Substituicdo Tributaria em Sao Paulo e ICMS
no Parané.

Apesar deste cenario, a Hypermarcas atingiu seu recorde histérico de vendas, chegando a quase R$1 bilhdo

de faturamento bruto no 2T10 crescendo quase 80% na receita total e 18% organicamente. A Receita

Liquida no 2T10 totalizou R$757,9 milhdes, 79% superior ao mesmo periodo de 2009. Deste total, R$259,6

milhdes foram provenientes das aquisi¢des realizadas entre o final de 2009 (Pom-Pom + Hydrogen, Inal e

Jontex e Neo Quimica) e inicio de 2010 (Sapeka, Sanifill e Luper), e R$498,3 milhdes corresponderam aos

negdcios que ja existentesem 20095 NB LINB &Sy Gl yR2 dz¥y ONB&AOAYSyi{2 2NHI
no trimestre. No acumulado do semestre, a Receita Liquida foi de R$1.414,7 milhdes, tendo crescido 75%

vs 1509, e 21% organicamente.

O crescimento no 2T10 acima das expectativas se deve a uma série de acbes em varios mercados que estdo
dSYyR2 O2yRdd ARFa RSaRS I | 0SNIdaNF RS OFLAGEE o6daLt

(i) Ganhos de distribui¢do, com presenca em maior nimero de pontos de venda ao redor do pais;

(i) Melhor exposi¢do de nossos produtos nos pontos de venda;

(iii) Melhoria de resultados da forca de visitagdo médica;

(iv) Lancamento de novos produtos; e

(v) Relancamento bem sucedido de marcas adormecidas, tais como Risqué, Monange, Biocolor,
Bozzano e Neo Quimica.

Em virtude do desempenho de vendas neste primeiro semestre, destacamos o potencial de crescimento
organico da Hypermarcas de médio prazo ao redor de 15% ao ano.

O EBITDA no 2T10 foi de R$154,5 milhdes e R$333,3 milhGes no 1510, representando respectivamente

margens de 20,4% e 23,6%. Excluindo-se os investimentos excepcionalmente mais intensos com marketing
relacionados a langamentos de novos produtos e extensdes de marca no (i N& Y S & (i NB, o BBOTRAI N1JS E .
antes de Marpex 2T10 foi de R$189,2 milhGes, com margem de 25,0% e de R$367,9 milhdes no 1510 ou

26,0%.

Ressaltamos que a margem EBITDA observada no semestre esta dentro de nossas expectativas e em
linha com um patamar sustentdvel de rentabilidade ao redor de 24% a 25% ao ano.

O plano de integracdo, apesar de desafiante em fun¢do das nove aquisi¢des realizadas nos ultimos dois
trimestres, est4 dentro do cronograma. Os diversos negécios adquiridos - Pom Pom, Neo Quimica, Jontex,
Olla, Sapeka, Sanifill - estdo crescendo dentro das expectativas, ja estdo quase na totalidade integrados, do
ponto de vista operacional, societario e sistemicamente na plataforma SAP, e a captura de sinergias esta
dentro do cronograma.




Além disto, varios projetos de melhoria operacional também estdo em andamento e em linha com o
cronograma planejado, tais como:

Integracdes verticais

Melhoria da Produtividade industrial
Melhorias no nivel de servigos aos clientes
Consolidagao industrial Farma

Reducdes de custos de matérias-primas

N5 S

Adicionalmente, no trimestre, a empresa teve diversos lancamentos de novos produtos, execucdo de
diversas campanhas publicitarias bem sucedidas, melhoria de exposicdo nos L2 y (1 2 & REDVs®& Yy Rl 6
ganhos de distribui¢do.

Aps & | SyAaraanz2 RS | oepSa o6aF2tt26 2y£&0 TFAYlconal | RI
COM 0S recursos necessarios para buscar novas aquisi¢des estratégicas, conforme definido na destinacéo de
recursos de nosso follow on. Os recursos levantados em ambas as emiss@es resultaram em endividamento

baixo, com maturidade longa, excelente liquidez, com um caixa de aproximadamente R$2,0 bilhdes. A
estratégia em relacdo ao crescimento inorganico da empresa permanecera a mesma, ou seja, investir em
negdcios e marcas fortes que tenham potencial de crescimento e sejam sinergéticos com a plataforma
existente.

Neste sentido, estamos anunciando concomitantemente ao resultado a aquisi¢do dos negdcios da Mabesa
no Brasil. Esta aquisicdo esta dentro dos planos estratégicos de crescer no setor de Beleza e Higiene
Pessoal. Com ela, a Hypermarcas passa a deter lideranca de mercado nos segmentos de fraldas infantis e
geriatricas, com um portfélio completo de marcas e uma plataforma operacional bastante moderna,
eficiente e capaz de atender a crescente demanda por produtos descartaveis no pais. Esta aquisi¢cdo, mais
uma vez, ficara dentro da meta de um mudltiplo de 7x EBITDA apds sinergias de curto prazo, antes de agio.
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Discussao dos Resultados

Indicadores Financeiros

Segue abaixo um resumo da Demonstracdo de Resultados da Hypermarcas neste trimestre:

DEMONSTRAGAO DO RESULTADO (R$ milhdes) 2709 % RL 2710 % RL 1509 % RL 1510 % RL
Receita Bruta 572,8 135,4% 965,2 127,3% 1.062,3 131,5% 1.785,7 126,2%
Receita Liquida 423,1 100,0% 757,9 100,0% 807,8 100,0% 1.414,7 100,0%
Lucro Bruto 252,1 59,6% 430,7 56,8% 473,1 58,6% 813,2 57,5%
Despesas com Marketing (88,9) -21,0%  (178,0) -23,5% (149,7) -18,5%  (287,6) -20,3%
Despesas com Vendas (58,9) -13,9%  (108,7) -14,3% (106,6) -13,2%  (192,9) -13,6%
Desp. Administrativas, Gerais e Tributarias (25,8) -6,1% (50,5) -6,7% (47,5) -5,9% (100,9) -7,1%
Outras Receitas e Desp. Operacionais, Liquidas 25,0 5,9% 38,5 5,1% 25,2 3,1% 61,0 4,3%
EBIT 103,6 24,5% 132,1 17,4% 194,5 24,1% 292,8 20,7%
Despesas Financeiras 39,9 9,4% (79,7) -10,5% 6,2 0,8% (153,7) -10,9%
Receitas Financeiras 79 1,9% 357 4,7% 14,2 1,8% 49,7 3,5%
Imposto de Renda e CSLL (19,2) -4,5% (34,7) -4,6% (6,3) -0,8% (73,5) -5,2%
Lucro Liquido 132,3 31,3% 53,3 7,0% 208,6 25,8% 115,3 8,2%
EBITDA @ 116,1 27,4% 154,5 20,4% 218,2 27,0% 333,3 23,6%
Lucro Liquido Caixa 99,8 23,6% 1125 14,8% 179,1 22,2% 245,0 17,3%

Os principais custos envolvidos nas atividades da Hypermarcas séo relativos a matéria-prima, embalagem e
industrializacdo. As despesas mais relevantes, como parte da estratégia da Companhia em investir em suas
marcas, sao relacionadas a despesas com marketing.

Receita Liquida

Conforme dados abaixo, a Receita Liquida do 2T10 foi de R$757,9 milhdes, 79% superior ao valor verificado

no 2T09. Deste total, R$498,3 milhdes foram referentes aos negdcios pertencentes a Hypermarcas pré-
aquisicoes de 2009 e 2010 ® oquerepresey’ (i 2 dz dzY ONB & OAYSy 2 RS my:: o6aal
referente ao componente inorgénico das aquisi¢oes realizadas em 2009 e 2010. A Receita Liquida no 1S10

foi de R$1.414,7 milhdes, 75% acima do 1S09, sendo R$979,3 milhGes referente aos negdcios da
Hypermarcas pré-existentes, o que representa um crescimento organico de 21%.

Receita Liquida (R$ mm) Receita Liquida (RS mm)

7 7

7519 1.414,7
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Rsminoes — a9 a0 | % | i 0| k|
Hypermarcas SBS © 4231 100,0% 4983 65,7% 17.8%  807,8  100,0% 9793 69,2% 21,2%
Neo Quimica " - 0,0% 91,8 12,1% - - 0,0% 196,9 13,9% -
Pom Pom + Hydrogen - 0,0% 54,6 7.2% - - 0,0% 1052 7,4%

Inal + Jontex ) 2 0,0% 22,2 2,9% = = 0,0% 422 3,0%

sapeka 2 0,0% 69,4 9,2% - - 0,0% 69,4 4,9%

sanifill @ 2 0,0% 12,2 1,6% 2 2 0,0% 12,2 0,9%

Luper @ - 0,0% 9,5 1,3% - - 0,0% 9,5 0,7%

®e{.{¢ 2dz ¢&FYS ONIYR aFfSad¢ aS NBFSNB 2 02YLRySyi{S 2tNBNY ASRS RR2 FR S deNI . Y{S¢y (12
receita das marcas da Hypermarcas antes das aquisi¢oes de 2009.
(7) Aquisicde do am de 2009 e 2010: Neo Quimica, Pom Hoai, Hydrogen, Jontex, Sapeka, Sanifill e Luper.

Da Receita Liguida total do 2T10, 46,4% referiram-se a produtos da Divisdo de Beleza e Higiene Pessoal,
37,2% foram da Divisdo Farma, 8,3% da Divisdo de Higiene e Limpeza e 8,1% da Divisdo de Alimentos,
enguanto no 1510, 40,8% da Receita foi proveniente da Beleza e Higiene, 42,4% de Divisdo Farma, 8,3% de
Higiene e Limpeza e 8,4% de Alimentos, conforme tabela abaixo:

Quebra por Divisdo 2T10 Quebra por Divisdo 1510

46,4%

m Belezae Higiene Pessoal W Farma H Belezae Higiene Pessoal W Farma

= Higiene e Limpeza Alimentos = Higiene e Limpeza Alimentos
Beleza e Higiene Pessoal 154,9 36,6% 351,6 46,4% 126,9% 277,7 34,4% 5775 40,8% 107,9%
Farma 148,9 35,2% 282,0 37,2% 89,4% 306,6 38,0% 600,4 42,4% 95,8%
Higiene e Limpeza 66,4 15,7% 62,9 8,3% -5,2% 123,5 15,3% 117,8 8,3% -4,6%
Alimentos 52,6 12,4% 61,4 8,1% 16,9% 99,2 12,3% 119,1 8,4% 20,1%

No 2T10, da Receita Liquida de R$351,6 milhdes de Beleza e Higiene Pessoal, R$158,5 milhdes referiram-se

a aquisicoes realizadas em 2009 e 2010 e o restante de marcas do portfélio original da Hypermarcas, o que

repNBa Sy (2 dz dzy ONEB & O AEM Sayfria, Ha RECEta Ligpida de ®¥292,0 ilhdes, R$101,2

milhdes originaram-se de marcas do Neo Quimica e da Luper e o restante de marcas referentes aos

negdcios anteriores da Hypermarcas, o que representou um cresciY Sy 2 RS HTagnivesdd . { € 0 ¢
crescimento organico foram possiveis de serem atingidos por meio de iniciativas de marketing aplicadas as

marcas ja existentes no portfélio da Companhia h4 mais de um ano, tais como langcamentos e extensdes de

linha dentro da Divisdo de Beleza e Higiene Pessoal, impactando principalmente a linha de produtos

capilares e cuidados masculinos, além do trabalho da for¢a de visitagdo médica o qual beneficiou as vendas

dos medicamentos da Divisdo Farma que sao recomendados / prescritos pelos médicos.

Os crescimentos observados em Higiene e Limpeza e Alimentos ndo foram impactados por aquisigdes.




Lucro Bruto

Conforme dados abaixo, o Lucro Bruto do 2710 foi de R$430,7 milhdes, representando uma margem de
56,8% em relacdo a Receita Liquida. Deste total, R$309,0 milhdes foram referentes aos negdcios
pertencentes & Hypermarcas pré-aquisicdes de 2009 e 2010 ©, o que representou uma margem bruta de
62,0% ou 2,4 pontos percentuais acima da margem verificada no 2T09, e o restante referente ao
componente inorganico das aquisices realizadas em 2009 e 2010. O Lucro Bruto no 1510 foi de R$813,2
milhdes, representado uma margem de 57,5%, sendo R$607,4 milhdes referente aos negdcios da
Hypermarcas pré-existentes, o que representa uma margem bruta também de 62,0%.

Lucro Bruto (RS mm) Lucro Bruto (R$ mm) Y
430,7
g / 132
———— 3090 074

252,1 23% 4731 28%

2709 2T710SBS 2T10 1509 1510 SBS 1810

Margem Bruta (%) Margem Bruta (%)

59,6% -2,8 pp
2,4pp -1,1pp 57.5%

56,8%

2709 2T10SBS 2T10 1509 1510 SBS 1510

R$ Milhdes 2109 % RL 2110 % RL
Hypermarcas SBS © 252,1 100,0%  59,6% 3090 71,8%  62,0% 22,6%

Hypermarcas Inorganico 0 s 0,0% na 121,6 28,2% 46,8% na
Total 2521  100,0%  59,6% 4307  100,0%  56,8%
R$ Milhdes 1509 % RL 1510 % RL
Hypermarcas SBS © 4731  1000%  58,6% 6074  747%  62,0%  284%
Hypermarcas Inorganico o = 0,0% na 205,8 25,3% 47,3% na
Total 4731  1000% 58,6% 8132  100,0%  57,5%

Despesas de Marketing

As Despesas com Marketing totalizaram R$178,0 milhdes no 2T10, ou 23,5% da Receita Liquida, 2,5 pontos
percentuais acima do verificado no 2T09. Ja no 1S10, as Despesas com Marketing foram de R$287,6
milhdes, dos quais 141,3 milhdes foram referentes & propaganda e promogao ao consumidor e marpex,
conforme tabela abaixo:
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DESPESAS DE MARKETING (R$ milhdes) 2709 % RL 2710 % RL 1S09 % RL 1S10 % RL

Despesas de Marketing (889) -21,0% (178,00 -23,5%  (149,7) -185%  (287,6) -20,3%
Propaganda e promogao ao consumidor (48,1) -11,4% (60,5) -8,0% (77,5) -9,6% (106,6) -7,5%
Ly@dSaiaySyidz2z SY yz2024a LINRRdD2a @0%al NMBE -46% 0,0 0,0% (34,7) -2,5%
Visitagdo Médica (5,4) -1,3% (8,4) -1,1% (11,5) -1,4% (15,1) -1,1%
Acordos, verbas e promogdes para o ponto de venda (35,3) -8,4% (74,4) -9,8% (60,8) -7,5% (131,2) -9,3%

As despesas de Marpex estdo relacionadas a investimentos excepcionalmente mais intensos nas marcas
Neo Quimica e Monange, incluindo o patrocinio ao time de futebol Corinthians e o Monange Dream
Fashion Tour

Despesas com Vendas

As Despesas com Vendas no 2T10 totalizaram R$108,7 milhdes ou 14,3% da Receita Liquida, 0,4 ponto
percentual acima do 2T09 e totalizaram R$192,9 milh6es no 1S10 ou 13,6% da Receita Liquida. O
detalhamento destas despesas pode ser verificado abaixo:

DESPESAS COM VENDAS (R$ milhdes) PALE] % RL 2T10 % RL 1509 % RL 1510 % RL

Despesas com Vendas (58,9) -13,9%  (108,7) -14,3%  (106,6) -13,2%  (192,9) -13,6%
Despesas Comerciais (31,6) -7,5% (78,7) -10,4% (65,4) -8,1%  (139,3) -9,8%
Fretes (19,7) -4,7% (26,5) -3,5% (30,9) -3,8% (49,7) -3,5%
PDD (7,6) -1,8% (3,5) -0,5% (10,3) -1,3% (3,9) -0,3%

Até este momento, ainda ndo foram capturadas na sua totalidade as sinergias das empresas adquiridas ao
final de 2009 e inicio de 2010.

Despesas Administrativas, Gerais e Tributarias

As Despesas Administrativas, Gerais e Tributérias foram de R$50,5 milhGes no 2710, ou 6,7% da Receita
Liquida e R$25,8 milhGes no 2T09 ou 6,1% da Receita Liquida. No 1S10 esta rubrica totalizou R$100,9
milhdes ou 7,1% da Receita Liquida, conforme apresentado na tabela abaixo.

DESPESAS ADMINISTRATIVAS (R$ milhdes) pALE) % RL 2T10 % RL 109 % RL 1S10 % RL

Desp. Administrativas, Gerais e Tributarias (25,8) -6,1% (50,5) -6,7% (47,5) -5,9% (100,9) -7,1%
E importante ressaltar que no 2T10 incidiram nesta rubrica despesas com reestruturagdo no montante de
R$4,8 milhdes, ou 0,6% da Receita Liquida, resultando em valor liquido de Despesas Administrativas, Gerais
e Tributérias de 6,0% da Receita Liquida.

Até este momento, ainda ndo foram capturadas na sua totalidade as sinergias das empresas adquiridas ao
final de 2009 e inicio de 2010.

Resultado Operacional

O EBITDA ® foi de R$154,5 milhdes no 2T10, 33% superior ao EBITDA @ do 2T09, com margem de 20,4%,
7,1 pontos percentuais abaixo da margem observada no mesmo exercicio do ano anterior. O EBITDA antes
de Marpex (investimentos em novos produtos) foi de R$189,2 milhdes no 2T10, o que se traduz em
margem de 25,0%.




O EBITDA acumulado do 1S10 foi de R$333,3 milhdes, com margem de 23,6%, 0 que corresponde a um
resultado 53% acima do EBITDA acumulado do 1S09. O EBITDA antes de Marpex do 1S10 foi de R$368,0
milhdes, com margem de 26,0%, conforme dados abaixo:

EBITDA (RS mm) 4 EBITDA (RS mm) Y
63% 1892 /////69/%/;67 0
/1/ /3333

116,1 33% 218,2 53%

2709 2T10 2T10 antes de Marpex 1509 1510 1510 antes de Marpex

Margem de EBITDA (%) Margem de EBITDA (%)

27,0%\

\ -1,0 pp 26'?%
-3,5pp N2

27,4% -2,5pp
-7,1pp 20,4%

4
25,0%

23,6%

2709 2710 2T10 antes de Marpex 1509 1510 1510 antes de Marpex
RECONCILIAGAO DO EBITDA (R$ milhdes) 2709 % RL 2T10 % RL 1509 % RL 1510 % RL
Lucro Bruto 252,1 59,6% 430,7 56,8% 473,1 58,6% 813,2 57,5%

Despesas com Vendas (58,9) -13,9%  (108,7) -14,3% (106,6) -13,2%  (192,9) -13,6%
Despesas com Marketing (88,9) -21,0%  (178,0) -23,5% (149,7) -18,5%  (287,6) -20,3%
Desp. Administrativas, Gerais e Tributarias (25,8) -6,1% (50,5) -6,7% (47,5) -5,9% (100,9) -7,1%
Outras Receitas e Desp. Operacionais, Liquidas 25,0 5,9% 38,5 5,1% 25,2 3,1% 61,0 4,3%
EBIT 103,6 24,5% 132,1 17,4% 194,5 24,1% 292,8 20,7%
(+) Depreciagdes 51 1,2% 12,1 1,6% 10,4 1,3% 20,8 1,5%
(+) Outras Amortizacdes 3,7 0,9% 55 0,7% 72 0,9% 10,8 0,8%
(+) Despesas com reestruturacdes 3,7 0,9% 4.8 0,6% 6,2 0,8% 8,9 0,6%
EBITDA @ 116,1 27,4% 154,5 20,4% 218,2 27,0% 333,3 23,6%
6b0 Ly@SadAayYSyidz2 Sy y2¢2a OONR RULW2 & 34,7 al NAGHE 0,0 0,0% 34,7 2,5%
EBITDA antes de Marpex © 116,1 27,4% 189,2 25,0% 218,2 27,0% 367,9 26,0%

As despesas com reestruturacdes do trimestre sdo custos de reestruturacdo e de integracao das aquisigdes
realizadas recentemente principalmente em rescisdes e indenizacOes trabalhistas.

Despesas e Receitas Financeiras

As Despesas com Juros, liquidas no 2T10 totalizaram R$24,4 milhdes, um aumento de R$16,9 milhdes em
relacdo ao mesmo periodo do ano anterior, principalmente em funcdo de maior nivel de endividamento
decorrente das aquisi¢Oes realizadas ao final do ano de 2009 e inicio de 2010. As despesas ndo-caixa com
Realizacdo do Ajuste a Valor Presente, relacionadas a movimentacédo no periodo dos saldos de Titulos a
Pagar totalizaram R$12,2 milhdes e as despesas com Variagdo Cambial foram de R$7,6 milhdes. No
acumulado do semestre, as despesas com Juros, liquidas foram de R$39,5 milhdes, as despesas com
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Realizacdo do Ajuste a Valor Presente de R$23,4 milhdes e despesas com Variacdo Cambial de R$23,9
milhdes, conforme reconciliacdo abaixo:

DESPESAS E RECEITAS FINANC. (R$ milhdes) 2709 % RL 2710 % RL 1509 % RL 1510 % RL

Despesas com Juros, liquidas (7,5) -1,8% (24,4) -3,2% (21,6) -2,7% (39,5) -2,8%
Variagdo Cambial 80,7 19,1% (7,6) -1,0% 81,5 10,1% (23,9) -1,7%
Realizacdo do Ajuste a Valor Presente (25,4) -6,0% (12,2) -1,6% (39,5) -4,9% (23,4) -1,7%

Lucro Liquido

O Lucro Liquido foi de R$53,3 milhdes no 2710, R$79,0 milhdes abaixo do valor verificado no mesmo
periodo do ano anterior. Este resultado representa uma lucratividade em relagdo a Receita Liquida de 7,0%.
Excluindo-se as despesas que nao afetam o caixa, o Lucro Liquido Caixa no 2T10 foi de R$112,5 milhdes, o
correspondente a 14,8% da Receita Liquida. No 1S10, o Lucro Liquido foi de R$115,3 milhdes, ou 8,2% da
Receita Liquida e o Lucro Liquido Caixa representou o montante de R$245,0 milhdes, com margem de
17,3%, conforme dados a seguir:

Lucro Liquido Caixa (R$ mm) Lucro Liquido (R$ mm)

/ 2450
208,6
179 1
s 132’3\ 1153
2709 2T10 1509 1510 2109 2110 1509 1510

RECONCILIAGAO DO L. LIQUIDO CAIXA (R$ milhdes) 2709 % RL 2710 % RL 1509 % RL 110 % RL

Lucro liquido (prejuizo) do exercicio 132,3 31,3% 53,3 7,0% 208,6 25,8% 115,3 8,2%
(+) Despesas com reestruturacdes 3,7 0,9% 4,8 0,6% 6,2 0,8% 8,9 0,6%
(-) Resultados de variagdo cambial (80,7) -19,1% 7.6 1,0% (81,5) -10,1% 239 1,7%
(-) Imposto de renda e contribuicéo social ndo-caixa 19,2 4,5% 34,7 4,6% 6,3 0,8% [73'5) 5,2%
(+) Realizagéo do AVP 254 6,0% 12,2 1,6% 39,5 4,9% 23,4 1,7%
Lucro Liquido Caixa 99,8 23,6% 1125 14,8% 179,1 22,2% 245,0 17,3%

Importante ressaltar que em 17 de julho de 2009 passou a vigorar 0 Pronunciamento Técnico CPC 32, que
exige o reconhecimento de passivos fiscais diferidos para todas as diferencas temporarias. Desta forma,
passou-se a contabilizar, a partir do 3T09 de forma acumulada para o ano, o Imposto de Renda e
Contribuicéo Social a aliquota de 34% dos valores de amortizagdo de &gios. Este montante, no entanto, é
lancado como uma obrigacdo fiscal diferida no passivo ndo circulante e, portanto, ndo tera qualquer
impacto no caixa da Companhia.
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Fluxo de Caixa

O Aumento Liquido do Caixa no 2T10 correspondeu a R$794,3 milhGes. Deste montante, a Companhia
gerou um fluxo de caixa operacional de R$55,2 milhdes,investiu R$24,6 milhdes em CAPEX e R$224,4
milhdes em aquisi¢bes, e levantou recursos liquidos de R$988,1 milhdes, provenientes da emissao de agdes
finalizada em Abril e descontando a amortizagcdo de financiamentos realizada no periodo. O Aumento
Liquido do Caixa acumulado no semestre correspondeu a R$936,9 milhdes, sendo R$191,5 milhdes
provenientes das Atividades Operacionais, R$427,7 milhGes despendidos em Atividades de Investimentos e
e R$1.173,2 milhdes advindos de Atividades de Financiamento, conforme reconciliacdo abaixo:

Disponibilidades no Inicio do periodo 255,6 641,9 149,8 499,3
Fluxo de Caixa das Atividades Operacionais 170,9 55,2 297,0 191,5
EBITDA 114,6 152,2 214,2 329,8
Variagao no Circulante Liquido 56,3 (97,0) 82,7 (138,3)
Fluxo de Caixa das Atividades de Investimentos 2,7 (249,0) 4,4 (427,7)
CAPEX (3,9 (24,6) (7,2) (33,4)
Aquisicoes e Outros 6,6 (224,4) 11,5 (394,4)
Fluxo de Caixa das Atividades de Financiamentos (112,0) 988,1 (133,9) 1.173,2
Emissdo de AcBes 0,0 1.204,7 0,0 1.204,7
Financiamentos (Empréstimos e Titulos a Pagar) (112,0) (216,7) (133,9) (31,5)
Aumento Liquido do Caixa 61,7 794,3 167,5 936,9
Disponibilidades no Encerramento do periodo 317,3 1.436,2 317,3 1.436,2

Endividamento Liquido

O Endividamento Liquido da Hypermarcas em junho de 2010 era de R$1.250,7 milhGes, dos quais R$1.436,2
milhdes eram Disponibilidades, R$1.142,1 milhdes eram Empréstimos e financiamentos bancérios
(incluindo Debéntures) e R$1.544,8 milhGes eram Titulos a pagar referentes a parcelamentos de aquisicdes,

conforme a seguir:

PERFIL DA DIVIDA (R$ milhdes) Saldo no
2T10 jj‘l’:lllllol' :;’e'f /1111 2013 2014

Empréstimos e financiamentos 1.142,1 253,1 210,2 143,9 407,0 127,8 0,0
Titulos a pagar 1.544,8 587,8 2941 325,8 184,7 99,4 26,3
Endividamento Bruto 2.686,9 840,9 504,4 469,7 591,7 227,2 26,3
Disponibilidades 1.436,2 1.436,2
Endividamento Liquido 1.250,7 -595,3
% do Endiv. Bruto sujeito a Cambio © 13% 0% 17% 46% 6% 12% 0%
% do Endiv. Bruto ndo sujeito a juros 4% 0% 7% 13% 0% 0% 0%
Alavancagem (Divida Liquida / EBITDA LTM ©) 2,0 x
Alavancagem (Divida Liquida / EBITDA anualizado “%) 1,7 x

(8) Incluindo hedges. R ) . B ) o

@ 69.L¢5! [caé¢ SldAagrtS 2 9.Le¢5! R2a gfiaavyza mn vYSasao

(106 &a9. L¢5! eduifakzhd EBITDARIA ZT10 multiplicado por quatro.




- hypermarcas

Estes dados ndo refletem as aquisices da York e Mabesa, nem a emissdo das debéntures. Se fossem
consideradas, o Endividamento Bruto seria de R$3.333,2 milhdes, o caixa de R$1.597,5 milhdes e o
Endividamento Liquido de R$1.735,7 milhdes.

Agenda de RI

Teleconferéncia 2T10

[ )

Portugués
Data: 09/08/2010

Inglés
Data: 09/08/2010

Horério: 15h00 (Brasilia)
Telefone: +55 (11) 2188-0155
Replay: +55 (11) 2188-0155

Horério: 16h30 (Brasilia)
Telefone: +1 (973) 935-8893
Replay: +1 (706) 645-9291

Senha: Hypermarcas Senha: 90360142 j

\

Contato de Rl

/ Martim Prado Mattos \

Diretor de RI
Patricia Salem
Gerente de Rl
Guy Houly

Estagiario de RI

Telefone: +55 (11) 3627-4251
ri@hypermarcas.com.br

www.hypermarcas.com.br/ri /

b B Eew Loca

12/ago e 19/ago Non-deal roadshow no Brasil Sao Paulo / Rio de Janeiro
16/ago a 18/ago Non-deal roadshow nos EUA Nova lorque / Boston
23/ago 11a. Conferéncia Anual Santander Guaruja
27/ago JP Morgan Brazil Retail, Education and Healthcare Investors Days S&o Paulo
15/set a 17/set Deutsche Bank Global Emerging Markets Conference Nova lorque
21/set Goldman Sachs Brazil: New Middle Class Consumer Trip Sao Paulo
22/set a 24/set Merrill Lynch London Global Consumer & Retail Conference Londres
23/set 1st Itau Securities Conference in the West Coast Sao Francisco
27/set a 29/set Barclays Brazil Consumer Conference Sao Paulo
6/out e 7/out Latin American 2010 - BTG Pactual New York CEO Conference Nova lorque
19/out HYPE Day (a ser confirmado) S&o Paulo
27/out a 10/nov Periodo de Siléncio
10/nov Divulgacdo de Resultados 3T10
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Eventos Subseqiientes

Os eventos subsequentes relevantes estdo detalhados a seguir:
A Aquisicdo de novos negdcios

0] Até outubro de 2010, esta prevista a conclusao da aquisicdo de 100% do capital social da
York S.A. Industria e Comércio pelo valor estimado R$100 milhdes, conforme Memorando de
Entendimentos vinculativo. O negdcio consiste na fabricacdo e distribuicdo de hastes flexiveis,
curativos, absorventes e algoddes, entre outros, que sdo comercializados sob as marcas York, Palinetes
e Silhouette entre outras.

(i) Até setembro de 2010, esta prevista a incorporacdo do restantes das acbes da Sapeka,
correspondentes a 40,50%, onde a mesma tornar-se-a susidiaria integral da Hypermarcas, nos termos
do Art. 252 da Lei das Sociedades por Ac¢des, conforme adendo contratual celebrando em 09 de junho
de 2010.

(iii) Em 6 de agosto de 2010 foi publicado Fato Relevante referente a aquisicdo da Mabesa do
Brasil Ltda. e subsidiarias pelo valor de R$350 milhdes, conforme Proposta Vinculativa assinada na
mesma data. O negdcio consiste na fabricacdo e comercializagao de fraldas descartéveis, absorventes
higiénicos femininos e lengcos umedecidos, entre outros, comercializados sob as marcas Cremer-
Disney, Plim Plim, Puppet e Affective, entre outras.

A Terceira Emissdo de Debéntures

Em 30 de julho de 2010 foi publicado o prospecto definitivo referente a distribuicdo publica de
debéntures no montante de R$651.042.000,00. A 12 série tera remuneracdo de CDI + 1,65% a.a. e
vencimento em 4 anos, a 22 série tera remuneragdo de CDI + 1,85% a.a. e vencimento em 5 anos e a
terceira séria terd remuneracdo de 8,43% a.a., além da correcdo pelo IPCA, e vencimento final em 6
anos.

Considerages futuras, se contidas nesse documento, referentes as perspectivas do negdcio, estimativas de
resultados operacionais e financeiros e as perspectivas de crescimento da Companhia. Estas sdo apenas
projecdes e, como tal, baseiam-se exclusivamente nas expectativas da administracdo da Companhia em
relacdo ao futuro do negdcio e seu continuo acesso a capitais para financiar o seu plano de negécios. Tais
consideracbes futuras dependem, substancialmente, de mudancas nas condigdes de mercado, regras
governamentais, pressdes da concorréncia, do desempenho do setor e da economia brasileira, entre outros
fatores, além dos riscos apresentados nos documentos de divulgacdo arquivados pela Companhia e estao,
portanto, sujeitas a mudangas sem aviso prévio.
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Demonstra¢ao de Resultado do Exercicio (R$ milhares)

Consolidado Consolidado

Mercado interno 570.941 961.739 1.056.957 1.775.540
Mercado externo 1.861 3.466 5.383 10.154
Deducdes de vendas -149.730 -207.258 -254.537 -370.964
Custo dos produtos vendidos -170.926 -327.273 -334.687 -601.526

Despesas com vendas e marketing -147.731 -286.639 -256.356 -480.526
Despesas administrativas, gerais e tributarias -25.767 -50.482 -47.478 -100.860
Outras receitas e despesas operacionais, liquidas 24.984 38.516 25.197 60.990
Lucro Oper.aciona.I antes das participagées societdrias e do 103.632 194.479 292.808
resultado financeiro
Resultado Financeiro 47.837 -44.079 20.389 -104.004
Despesas financeiras 39.909 -79.739 6.172 -153.656
Receitas Financeiras 7.928 35.660 14.217 49.652
social
Imposto de Renda e Contirbuigdo Social -19.199 -34.730 -6.290 -73.478
Corrente 17.484 37.482 52.020 91.094
Diferidos -36.683 -72.212 -58.310 -164.572
Lucro antes da participagdo minoritaria 132.270 53.260 208.578 115.326

Participagdo minoritaria nos resultados de controladas - - - -

Lucro liquido 132.270 m 208.578 115.326
IR S I T BT
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Balango Patrimonial (RS milhares)

Consolidado Consolidado

Disponibilidades 1.436.217 641.922 Fornecedores 182.564 141.120
Contas a receber 696.975 633.260 Empréstimos e financiamentos 242.750 362.723
Estoques 420.160 328.971 Debéntures 10.347 3.924
Adiantamentos diversos 34.011 26.975 Salarios e encargos sociais 68.322 49.590
Impostos a recuperar 292.184 271.613 Imposto de renda e contribuigao social 7.078 2.831
Créditos tributérios 94.009 59.529 Impostos a recolher 61.115 62.498
Outros créditos 6.979 7.290 Dividendos Propostos - -
Despesas antecipadas 86.039 81.198 Contas a pagar 147.975 125.214

Titulos a pagar 587.799 462.227

Realizavel a longo prazo 317.536 312.480 Realizavel a longo prazo 2.158.214 1.890.943

Sociedades ligadas - Sociedades ligadas 6.372 -
Créditos tributarios 279.800 279.925 Empréstimos e financiamentos 489.862 483.351
Impostos a recuperar 1.230 1.218 Debéntures 399.097 199.470
Depésitos judiciais e outros 18.783 14.011 Imposto de renda e contribuigéo social 278.341 225.311
Despesas antecipadas 1.467 1.431 Titulos a pagar 957.045 953.820
Investimentos Temporarios 16.256 15.895 Outras contas a pagar 33.869 28.991

Provisdo para contingéncias 41.648 40.645
Outros investimentos 287 Capital social 3.168.195  2.555.552
Imobilizado 412611 296.732 Reserva de capital 1.554.608 795.762
Intangivel 4.671.495  4.010.946 Reserva de Lucros 116.566 116.566
Diferido 390 458 Lucros/Prejuizos acumulados 115.326 62.066

8.468.879 6.671.661 Total do passivo e patrimonio liquido 8.468.879 6.671.661




Demonstragao do Fluxo de Caixa (R$ milhares)

Fluxos de caixa das aivdades operacionais 1 | | |

Lucro liquido antes do imposto de renda e contribuigao social 151.469 87.990 214.868 188.804
Despesas (receitas) que nao afetam o caixa:

Depreciacéo e Outras Amortizacdes 8.813 17.638 17.579 31.572
Amortizacdo de 4gios - - - -
Resultado na venda de ativos permanentes 73 - 55 -143
Perdas cambiais -80.729 7.566 -81.476 23.861
Receitas financeiras, liquido 32.892 36.514 61.086 80.143
Despesa com Plano de Op¢éo 2.188 2.488 2.188 5.372

Resultados ajustados 114.706 152.196 214.300 329.609
Redugdo (aumento) nas contas de ativos 21.269 -82.304 101.975 -123.491

Contas a receber de clientes 26.435 -5.745 92.208 85.625
Estoques 9.422 -59.006 13.057 -67.745
Impostos a recuperar -4.764 -13.635 13.411 -78.611
Depésitos judiciais 511 -1.777 332 -3.285
Demais contas a receber -10.335 -2.141 -17.033 -59.475
Fornecedores 38.628 5.440 12.903 26.083
Imposto de renda e contribui¢do social pagos - -1.141 -2.265 -6.072
Impostos a recolher -4.434 -27.149 -4.014 -38.413
Salarios e encargos sociais 3.271 12.932 2.435 16.389
Contas a pagar 1.123 19.466 -23.623 14.798
Juros pagos -630 -9.748 -1.204 -13.584
Outras contas a pagar -3.005 -14.446 -3.532 -13.856

Caixa liquido proveniente das atividades operacionais 170.928 m 296.975 191.463
Fluxos de caixa das atividades de investimento

Aquisi¢do de empresas controladas menos caixas liquidos na aquisi¢do - -250.771 - -432.027
Compra de ativo imobilizado -3.902 -24.576 -7.096 -33.361
Gastos com diferido - - - -
Compra de Intangiveis -513 -8.298 -952 -10.182
Recebimento pela venda de equipamentos -223 340 28 665
Juros recebidos de aplicagdes 7.346 34.299 12.431 47.157

Caixa liquido usado nas atividades de investimento 2.708 -249.006 m -427.748

Fluxos de caixa das atividades de financiamento

Recebimento pela emisséo de acdes - 1.204.723 - 1.204.723
Integralizacdo de capital - - - -
Recebimento por empréstimos tomados 49.052 273.447 102.809 674.003
Pagamento de empréstimos -164.257 -489.916 -231.002 -709.352

Juros recebidos - - B R
Juros pagos por empréstimos 3.236 -199 -5.682 3.849

Caixa liquido usado nas atividades de financiamento -111.969 988.055 -133.875 1.173.223
Aumento liquido de caixa e equivalente de caixa 61.667 794.295 167.511 936.938
Demonstragdo do aumento liquido de caixa e equivalente de caixa _ _ _ _

No inicio do periodo 255.603 641.922 149.759 499.279
No fim do periodo 317.270 1.436.217 317.270 1.436.217

Aumento liquido de caixa e equivalente de caixa 61.667 794.295 167.511 936.938
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Outros Dados Operacionais

Receita Bruta

R$ Milhdes 2109 2110 ) 1510

Hypermarcas SBS © 5545  100,0% 6412 66,5%  156% 1.0220  100,0% 1.249,0 700%  22,2%
Neo Quimica - 0,0% 106,0 11,0% - . 0,0% 2264 12,7% 2
Pom Pom + Hydrogen ) - 0,0% 74,6 7,7% - - 00% 1436 8,1% 5
Inal + Jontex @ - 0,0% 25,0 2,6% - 2 0,0% 473 2,7% 2
sapeka - 0,0% 86,9 9,0% - 2 0,0% 86,9 4,9% 2
sanifill @ - 0,0% 173 1,8% - 2 0,0% 17,3 1,0% 2
Luper @ - 0,0% 12,9 1,3% - 2 0,0% 12,9 0,7% .

R$ MilhGes 2109 2110 1509 1510

Beleza e Higiene Pessoal 189,8 34,2% 469,4 48,7% 147,3% 327,2 32,0% 7745 43,4% 136,7%
Farma 205,7 37,1% 330,0 34,2% 60,4% 404,9 39,6% 694,0 38,9% 71,4%
Higiene e Limpeza 86,6 15,6% 81,3 8,4% -6,2% 158,8 15,5% 154,3 8,7% -2,8%
Alimentos 71,8 13,0% 83,1 8,6% 15,7% 129,9 12,7% 160,6 9,0% 23,7%

Nota: Considerando a equalizagdo do tratamento contébil das empresas adgyid crescimentorganico no trimestreeria equivalente 46%.

Reconciliagdo das Despesas Operacionais

DESPESAS COM VENDAS (RS milhdes) 1709 % RL 2709 % RL 1T10 % RL 2710 % RL
Despesas com Vendas (47,8) -12,4% (58,9) -13,9% (84,3) -12,8%  (108,7) -14,3%
Despesas Comerciais (33,9) -8,8% (31,6) -7,5% (60,6) -9,2% (78,7) -10,4%
Fretes (11,2) -2,9% (19,7) -4,7% (23,2) -3,5% (26,5) -3,5%
PDD 2,7) -0,7% (7,6) -1,8% (0,5) -0,1% (3,5) -0,5%

DESPESAS DE MARKETING (R$ milhdes) 1T09 % RL 2T09 % RL 1T10 % RL 2T10 % RL
Despesas de Marketing (60,9) -15,8% (88,9) -21,0% (109,6) -16,7%  (178,0) -23,5%
Propaganda e promog&o ao consumidor (29,3) -7,6% (48,1) -11,4% (46,1) -7,0% (60,5) -8,0%
Ly@gSaiadaySyiz SY y2¢24 LINRRdD24& @0%al NIWSE 0,0% 0,0 0,0% (34,7) -4,6%
Visitagio Médica (6,1) -1,6% (5.4) -1,3% (6,7) -1,0% (8,4) -1,1%
Acordos, verbas e promogdes para o ponto de venda (25,4) -6,6% (35,3) -8,4% (56,9) -8,7% (74,4) -9,8%

DESPESAS ADMINISTRATIVAS (R$ milhdes) 1T09 % RL pAL ] % RL 1T10 % RL 2710 % RL
Desp. Administrativas, Gerais e Tributarias (21,7) -5,6% (25,8) -6,1% (50,4) -7,7% (50,5) -6,7%

Nota: Despesas de marketing, vendas e gerais e administrativas reclassificadas de acordo com nota 22 do ITR do 2T10

ndtl
Alivio da Tosse

Adulto




